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Cile marketingové strategie projektu

Odbornym cilem a vystupem projektu je zvySeni dovednosti studentl cilové skupiny
v oblasti tzv. softskills — jsou to pfedevSim dovednosti z oblasti komunikace v pracovnim
tymu a schopnost tymové spoluprace obecné a dovednosti v oblasti prezentace vysledkl a v
oblasti odborné jsou to znalosti v oblasti inovacnich postupl a rozvoj kreativity studentu.

Cilem marketingové a propagaéni strategie projektu je

e RozSifeni informaci o moznosti zvySeni dovednosti v oblasti komunikace, prezentace,
tymové prace a v inovacénich postupech mezi co nejvétsim podétem studentd

¢ RozSifeni téchto informaci mezi Sirokou vefejnosti prostfednictvim médii

e Rozsifeni téchto informaci mezi potencialnimi zajemci o studium - studenty stfednich
Skol a informovani jejich rodi€l prostfednictvim informacnich materialt a bulletin(

e RozS8ifeni informaci o vysledcich a zkuSenostech z projektu mezi odbornou
pedagogickou verejnosti

SWOT analyza stavajicich vysledkt projektu

Silné stranky:

e Dobra informovanost feSitelského tymu a spolupracujicich pedagogt o cilech a naplni
projektu na 1. konferenci projektu 30. 5. 2007

e Dobra dostupnost ucéebnich opor jednotlivych vzdélavacich moduld projektu
http://www.fs.vsb.cz/euprojekty/415/?ucebni-opory

e Pravidelné aktualizované web stranky projektu véetné fotodokumentace z vyuky
http://www.fs.vsb.cz/euprojekty/415/?pilotni-overeni-modulu

e Velky zajem studentd Fakulty strojni o vyuku v jednotlivych modulech

e Velky zajem pedagogu Fakulty strojni podilet se na vyuce vramci jednotlivych
modulu (pfihlasilo se 25 pfevazné mladsich pedagogt)

Slabé stranky:

e Problematické v¢lenéni vyuky (cvieni) v ramci pilotniho ovéfeni jednotlivych modul(i
do pravidelné vyuky v ramci stavajicich pfedmétl — naruseni stavajici vyuky

e Opozdéna publicita projektu na akcich pofadanych na univerzité, pozdni dodani
propagacnich bannerl dodavatelskou firmou

e Mala publicita projektu v celoploSnych denicich (zatim pouze jeden ¢lanek), popf.
regionalnim televiznim zpravodajstvi

e Zapracovani cild a vysledkd projektu do stavajici struktury web stranek Fakulty
strojni, zejména v Casti nabidky studia a obecnych informaci (zatim jsou informace na
specialnich strankach projektu ESF)

Hrozby:
e Neochota garantd jednotlivych obor( bakalafského a navazujiciho magisterského
studia zaclenit vystupy projektu do pravidelné vyuky

Prilezitosti:
o VetSi vyuziti potencialu internetu a multimedialnich prezentaci pfednasek a cvieni
jednotlivych modull projektu
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e VétSi propagace cili projektu v informacnich materialech pro studenty fakulty a celé
univerzity

o Vétsi informovanost vefejnosti o naplni projektu ESF prostfednictvim regionalniho
televizniho zpravodajstvi

Nastroje marketingu a propagace

Konference, seminare, seznameni scili a vysledky projektu, vyména ,best practices”
s Fesiteli obdobnych projektu:
e 1. konference projektu probéhla 30.5.2007
e 2. konference projektu je planovana na ¢erven 2008 — vysledky projektu
o Ugast na konferenci ,Modularni systémy ve vysoko$kolském studiu* 15.5.2008 —
predstaveni vysledk( projektu

Propagaéni materialy
e Zahrnout cile a vysledky projektu do propagacnich materiald Fakulty strojni i
propagacnich materiald VSB — TU Ostrava

Kontakt s pracovniky PR jednotlivych fakult a univerzity
¢ Informace o cilech a vysledcich projektu

Webové stranky Fakulty strojni
e Zapracovat cile a vysledky projektu do stavajici struktury web stranek Fakulty strojni,
zejména v Casti nabidky studia a obecnych informaci (zatim jsou informace na
specialnich strankach projektu

Seznameni pedagog Fakulty strojni s cili a vysledky projektu
¢ Informace o cilech a vysledcich projektu v ramci kazdodenniho kontaktu pedagog —
student.



